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ОБЩЕСТВЕННЫЕ ПОТРЕБНОСТИ
ПРОВАЛЫ – это случаи, когда рынок оказывается не в состоянии обеспечить 
эффективное использование ресурсов.
Четыре типа неэффективных ситуаций где наблюдаются «провалы рынка»:Четыре типа неэффективных ситуаций, где наблюдаются «провалы рынка»:
1.Монополия
2.Недостаток или асимметрия информации
3.Возникновение внешних эффектов (экстерналий)
4.Производство общественных благ
Государство может использовать:Государство может использовать:
•- позитивные стимулы,
•- негативные стимулы.

Государство обладает общепризнанным и исключительным правом
принуждения по отношению к взрослому населению
Принуждать – склонять людей к совместной деятельности,

ограничивая свободу их выбора
Убеждать - склонять людей к совместной деятельности,
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расширяя свободу их выбора



ЧИСТО ЧАСТНОЕ БЛАГО
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ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА
ЧИСТО ОБЩЕСТВЕННОЕ БЛАГО (ЧОБ) - такое благо, которое
потребляется всеми гражданами независимо от того платят они за него
или нет.

Свойства:
1. НЕИЗБИРАТЕЛЬНОСТИ (потребление одним человеком не снижает 
его доступности для других):его доступности для других):
• MC для доп. потребителя = 0 при любом заданном уровне 
потребления;

Н• Нельзя назначить плату за пользование.
2. НЕИСКЛЮЧАЕМОСТИ: (никто не может быть исключен из 
потребления в том числе  и те, которые не желают платить)
• Положительный внешний эффект;
• Нельзя выпускать "мелкими партиями";
• Затраты на исключение доп потребителей чрезвычайно высоки;• Затраты на исключение доп. потребителей чрезвычайно высоки;
• Проблема безбилетника.
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Ср.: ЧИСТО ЧАСТНОЕ БЛАГО (ЧЧБ) - такое благо, каждая 
единица которого может быть продана за отдельную плату



ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА В СРАВНЕНИИ С 
БЛАГАМИ, ПРЕДЛАГАЕМЫМИ ПРАВИТЕЛЬСТВОМ, Д
Наряду с общественными  правительство предлагает и другие услуги:
•Пенсии по социальному обеспечению;Пенсии по социальному обеспечению;
•Пособия по безработице;
•Дотации на школьное обучение;
•Инфраструктура (дороги т.д.).
Многие из этих благ потребляются индивидуально (по крайней мере
частично)частично).
Воспрепятствовать третьим лицам в получении выгод от них возможно 
путем взимания:
•Пошлин;
•Взносов;
Платы за обучение;•Платы за обучение;

•Платы за проезд и т. д.
На практике лишь небольшое число благ обладает всеми свойствами 
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р д
чистых общественных благ.



СПРОС И ПРЕДЛОЖЕНИЕ 
ЧИСТО ОБЩЕСТВЕННЫХ БЛАГЧИСТО ОБЩЕСТВЕННЫХ БЛАГ

1. ОБЩЕЕ С ЧАСТНЫМ БЛАГОМ:
Кривая спроса имеет отрицательный наклонКривая спроса имеет отрицательный наклон.
2. РАЗЛИЧИЯ:
2.1 Цена не является переменной величиной, т.к.:

Невозможно назначить цену на отдельную ед. ЧОБ;
Его потребление не является исключительным правом отдельного 

лица.лица.
2.2 Кривая спроса на ЧОБ отражает MU каждого его наличного объема.

В случае ЧЧБ люди сами корректируют объем спроса
Q ΣQD=Σqi

Для ЧОБ - это невозможно. Все потребители должны потреблять объем 
выпуска целиком. 

QS = q1 = q2 = q3 = … = qn
2.3 Кривая спроса на ЧОБ получается путем сложения MB для каждого 
объема вдоль вертикальной оси.
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объема вдоль вертикальной оси. 
Когда размер группы, получающей ЧОБ, мал, положительные внешние 
эффекты могут быть интернализованы путем добровольной кооперации.



ЧИСТО ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА
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СРАВНЕНИЕ ОБЩЕСТВЕННОГО ВЫБОРА 
С РЫНОЧНЫМ ВЫБОРОМС О О О

Критерии Рыночный выбор Политический
(общественный) выбор(общественный) выбор

Предварительны
е условия

Цены Регламент голосования
у

Влияние на 
других агентов

Независимое Зависимое

Отношение 
к спросу

Обратное (чем
меньше, тем лучше)

Прямое (чем больше, тем
лучше)

Характер 
взаимодействия

Купля-продажа Голосование в обмен на
обещания политиков

Принципы Эквивалентность ВозмездностьПринципы 
обмена

Эквивалентность Возмездность

Результаты Присвоение/ Присвоение/отчуждение
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Результаты Присвоение/
отчуждение частных
благ

Присвоение/отчуждение
общественных благ и
антиблаг (налогов)



ЧИСТЫЕ И СМЕШАННЫЕ 
ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА

ЧИСТО 

ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА
Источник: Стиглиц Дж. Экономика государственного сектора. М.: Инфра-М, 1997, с. 125.

ЧАСТНЫЕ 
БЛАГА

Высокие МС
Гос. обеспечиваемые 
частные товарыия
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ни

Людное 
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т
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и шоссе

Ж
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ат

е Гос. здраво-
охранение, 

национальная 
б Безлюдное Маяк

Противопожарная 
служба

Низкие МС
оборона Безлюдное 

шоссе
Маяк

Запретительное 
дорогое

Легкое
Возможность
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ЧИСТО 

ОБЩЕСТВЕННЫЕ 
БЛАГА

дорогое Возможность 
исключения



ПОЧЕМУ ВОЗНИКАЕТ 
ПРОБЛЕМА БЕЗБИЛЕТНИКАПРОБЛЕМА БЕЗБИЛЕТНИКА

(free-rider problem)
Потребители получают МВ

от чисто обществ. блага независимо от вклада 
на покрытие издержекна покрытие издержек

Это побуждает людей вносить вклад меньший,
чем получаемая ими выгода

Объем чисто общественного благаОбъем чисто общественного блага
меньше эффективного

Проблема безбилетника острее стоит в больших группах
(труднее получить необходимую информацию).
Анонимность усиливает стимул стать безбилетником. 10



АЛЬТЕРНАТИВНЫЕ ВАРИАНТЫ 
ЭКОНОМИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯЭКОНОМИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯ

Общественные
товары

Общественные
товары

Ч Ч
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Частные товары                             Частные товары



ФОРМЫ ГОСУДАРСТВЕННОГО 
ФИНАНСИРОВАНИЯ И ПРОИЗВОДСТВА В С О О З ОДС

ОБЩЕСТВЕННОМ СЕКТОРЕ
ФИНАНСИРОВАНИЕФИНАНСИРОВАНИЕ

Частное Государственное

Потребительские товары и 
услуги (кроме закупаемых 

б )

Оборудование гос. учреждений, 
отдельные виды вооруженияас

т
но
е

для армии и больниц) о де е д оору е

Д
С
Т
В
О Ч
а

Коммунальные услуги, 
коммерческие

Услуги по обеспечению 
обороны общественногоРО

И
ЗВ

О
Д

т
ве
нн
ое

коммерческие 
подразделения гос.  
университетов

обороны, общественного 
порядка, общедоступного 

(гос.) здравоохранения

П
Р

Го
су
да
рс
т
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ПЕРЕГРУЖАЕМОЕ ОБЩЕСТВЕННОЕ БЛАГОПЕРЕГРУЖАЕМОЕ ОБЩЕСТВЕННОЕ БЛАГО
(Congastible Public Good)

Перегружаемое общественное благо - такое 
б б бобщественное благо, потребление которого 
неизбирательно только до определенного уровня 
потребления (дорога, мост, туннель и др.)
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ОПРЕДЕЛЕНИЕ ТОЧКИ ПЕРЕГРУЗКИ
MC  
(доп на

    50 

(доп. на  
1 потреби- 
теля) 

ТОЧКА ПЕРЕГРУЗКИ:
число потребителей, 
при котором MC

МС

при котором MC
для доп. потребителя >0

N (Ч с о о реб е ей)

МС

0 1 2 N (Число потребителей)0 1 2

MC  
(доп. на  

    50 

1 потреби- 
теля) 

МС 

 N0 1  2 N* 
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ИСКЛЮЧАЕМОЕ ОБЩЕСТВЕННОЕ БЛАГО 
(Excludable Public Good)(Excludable Public Good)

Такое общественное благо:
• потребление которого неизбирательно• потребление которого неизбирательно, 
• но затраты на устранение
• доп. потребителей достаточно малы. д р д
Общественные блага с ограниченным доступом
• знания – патенты;
• школьные обучение,
• гос. университеты; Субсидии
• гос больницы;• гос. больницы; 
• клубы и т.д.
Блага, на которые легко назначить цены:, р
• плавательные бассейны,
• теннисные корты 

д д ф д
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• площадки для игры в гольф и т.д. 



ГОСУДАРСТВЕННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ОБЩЕСТВЕННЫМИ БЛАГАМИОБЩЕСТВЕННЫМИ БЛАГАМИ

UA

U2 D
A

U1

A

C

При гос. 
обеспечении 

б

B

общественными 
благамиБез гос. обеспечения 

общественными 

U

U1 U2

благами
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UBГРАНИЦА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ВОЗМОЖНОСТЕЙ



СТАДИИ ОБЩЕСТВЕННОГО ВЫБОРА

ПОСТКОНСТИТУЦИОННАЯ СТАДИЯ ВЫБОРА

Стадия выбора экономической политики

Институциональная стадия выбора 
(правовые доктрины и "рабочие правила")(правовые доктрины и рабочие правила )

КОНСТИТУЦИОННАЯ 
СТАДИЯ ВЫБОРА

АНАРХИЯАНАРХИЯ
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ПОЛИТИКО-ЭКОНОМИЧЕСКАЯ МОДЕЛЬ
СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯСПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ

Политический 
рынок

Потоки 
спроса

Потоки 
предложения

ПОЛИТИКИИЗБИРАТЕЛИ

предложения

Потоки 
предложения

Рынок 
об ес е

р д

Потоки
спроса
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общественных 
благ



ПРОСТАЯ МОДЕЛЬ
ПОЛИТИКО-ЭКОНОМИЧЕСКОГОПОЛИТИКО ЭКОНОМИЧЕСКОГО 

КРУГООБОРОТА
ПолитическийПолитический 

рынок
Общественные 
предпочтения

Делегирование 
полномочий

Предвыборная 
информация

Политическая 
реклама

ПОЛИТИКИИЗБИРАТЕЛИ

ф р ц

Платежеспособный спрос 
на общественные блага 

Общественные 
потребности

Рынок 
общественных

(налоги)
Законы (решения 
относительно Общественные общественных 

благ общественных 
благ)

щ
блага
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МОДЕЛЬ ПОЛИТИКО-
ЭКОНОМИЧЕСКОГО КРУГООБОРОТАЭКОНОМИЧЕСКОГО КРУГООБОРОТА 

С УЧАСТИЕМ БЮРОКРАТИИ
ПолитическийПолитический 

рынок

Р Делегирование

ПОЛИТИКИИЗБИРАТЕЛИ

Распоряжения

Прошения

Делегирование 
полномочий

БЮРОКРАТЫ

ИнформацияПрошения

Распоряжения Общественные 
б

Рынок 

блага

общественных 
благ 20


